[참고] 2024년 상반기 어워드 주요 카테고리별 트렌드

* 본 자료는 글로우픽 어워드 상세 페이지 – 카테고리별 ‘총평’에서 더욱 자세하게 확인하실 수 있습니다. https://glowpick.com/awards/v2/33

스킨케어 부문:
모공 및 흔적 케어 제품이 큰 인기를 얻었으며, VT 리들샷 100이 모공 에센스 부문 1위를 차지했다. 슬로우 에이징 트렌드가 지속되면서 안티에이징 제품들도 주목받았으며, 더후 비첩 자생 에센스와 아이오페 레티놀 슈퍼 바운스 세럼이 대표적인 예로 소비자들의 큰 사랑을 받았다.

페이스메이크업 부문:
페이스 메이크업 부문에서는 팟 타입 크림 파운데이션의 귀환과 코렉팅 제품의 유행이 돋보였다. 더샘의 파운데이션 밤과 팟 컨실러는 페이스 메이크업 부문에서 2관왕을 차지하며 새로운 베이스 메이크업의 유행을 선도했다. 글로우 베이스 제품들이 상위권을 차지하며 자연스러운 피부 표현이 트렌드임을 보여줬다.

립메이크업 부문:
립 메이크업 부문에서는 헤라가 매트 립스틱, 립글로스, 컬러 립밤 부문에서 모두 1위를 차지하며 3관왕을 달성했다. 글로시 메이크업의 인기가 지속되면서, 코랄헤이즈 볼류마이징 립 퐁듀, 어뮤즈 립 풀러, 롬앤 글래스팅 컬러 글로스 등이 주목받았다.

아이메이크업 부문:
아이 메이크업 부문에서는 에뛰드와 키스미가 각각 5관왕을 차지하며 강세를 보였다. 특히 기존 단종템들을 부활시킨 에뛰드의 리플레이 컬렉션 룩 앳 마이 아이즈는 재출시와 동시에 소비자들의 많은 사랑을 받았다. 또한, 노베브의 언더 아이 마스터와 티엘티씨 블루밍 애교살 라이너 등의 제품도 주목해 볼만하다.

클렌징 부문:
클렌징 부문에서는 마녀공장이 5관왕을 차지했다. 특히, 퓨어 클렌징 오일 딥 클린은 강력한 세정력으로 1위를 차지했으며, 저자극 약산성 제품들이 여전히 인기를 끌고 있다.

마스크/팩 부문:
마스크/팩 부문에서는 다양한 형태의 마스크 제품들이 주목받았다. 토르홉과 풀리가 워시오프팩 부문에서 1, 2위를 차지하며 신선한 바람을 일으켰다.

선케어 부문:
끈적임 없는 가벼운 사용감이 특징인 제품들이 인기를 끌었다. 스킨푸드 베리 수분 선크림과 포비페이스 에어리 노세범 선스틱이 대표적이다. 구달의 마일드 선크림은 4회 연속 1위를 차지하며 독주를 이어가고 있다.

헤어케어 부문:
헤어와 두피케어에 대한 중요성이 커지면서 저자극 비건 제품들이 주목받았다. 마이녹셀 비건 샴푸가 탈모케어 샴푸 부문 1위를 차지했고, 롱테이크 샌달우드 인텐시브 헤어 오일이 헤어오일 부문 1위를 차지했다. 마녀공장, 어노브, 모레모 역시 다양한 부문에서 수상하며 브랜드 파워를 입증했다.


